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Screen- und Interfacedesign 
Gestaltung und Usability für Hard- und Software 

Die Themen Screen-, Interface-, Interaction- und Informationsdesign, deren 
Zusammenhänge und Grundlagen für die Entwicklung und Gestaltung von 
Produkten und Dienstleistungen werden in diesem Buch ausführlich erläutert. Eine 
detaillierte Beschreibung der Bedeutung und Interpretation von „Interaktivität" 
erfolgt an Hand zahlreicher praktischer Beispiele und realer Projekte. Der Charakter 
von Zielgruppenanalyse und -ansprache wird dargestellt. Der Autor beschreibt 
ferner, wie man Nutzerbedürfnisse und Bedienqualität durch Usability-
Testverfahren und Evaluierungsstrategien ermitteln und ermöglichen kann.  
Relevante Daten und Abbildungen liegen auf der beigefügten CD-ROM als PDF 
vor. 
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