Anhang 7: Deskriptive Datenanalyse flir die Stichprobe der SB-Kassennutzer (erste
empirische Untersuchung)

Einkaufshaufigkeit in dem untersuchten Handelsunternehmen
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Art der gekauften Produkte (Mehrfachantworten mdglich)
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Griinde fur die Nutzung der SB-Kasse
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