Anhang 8: Deskriptive Datenanalyse fur die Stichprobe der SB-Kassennutzer
(zweite empirische Untersuchung)

Einkaufshaufigkeit in dem untersuchten Handelsunternehmen

50% 44%
27%
25% 15%
5% 8%
] 1%
0% 4 T T T T T :
mehrmals pro einmal pro  2- bis3-mal  einmal im weniger als  das erste Mal
Woche Woche im Monat Monat einmal pro
Monat
Nutzungshaufigkeit der SB-Kasse
50% 7 43%
27%
25% A
15%
0,
6% 9%
00/0 T T T T 1
immer héufig gelegentlich selten das erste Mal
Anzahl der gekauften Produkte
50% 1 429
29%
25% A
11% 10%
I N
0% T T T T T T :
1-5 6-10 11-15 16-20 21-30 31-40 mehr als 40
Produkte  Produkte  Produkte  Produkte  Produkte  Produkte  Produkte




Art der gekauften Produkte (Mehrfachantworten mdglich)
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Griinde fur die Nutzung der SB-Kasse
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