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Grof3er Dank gilt meiner Betreuerin Frau Prof. Dr. Cornelia Zanger, die mir den
Freiraum zur Verfolgung meiner wissenschaftlichen Ziele und Interessen
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Meiner Freundin Janka mochte ich danken, dass Sie so viel Geduld hatte mit
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Neugierde, Disziplin und Demut mit auf den Weg (und noch so vieles mehr, fur
meine negativen Eigenschaften kdnnen sie nicht verantwortlich gemacht



X Vorwort

werden), was sich als wertvoll fir die lange Reise herausstellte. Ihnen widme
ich diese Arbeit.
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