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2. Statische Preistheorie

2.1. Grundbegriffe der Preistheorie

2.1.1. Marktformen

Ein entscheidendes Kriterium fiir die Gliederung preispolitischer Uber-

legungen ist die Marktform. Es wird unterschieden, wie viele Anbieter und Marktform

Nachfrager eines Produktes (oder allgemein einer Leistung) sich am Markt
gegeniiberstehen.

Betrachtet werden jeweils alle Kombinationen aus einem, wenigen und
vielen Marktteilnehmern auf Anbieter- und Abnehmerseite. Die Unter-
scheidung zwischen wenigen und vielen Marktteilnehmern zielt dabei auf
die Frage, ob einer der Marktteilnehmer durch seine Aktionen Gegenreak-
tionen auslost. So wird eine Preissenkung eines Anbieters in einem Oligo-
pol (vgl. Abb. 3) von seinen Konkurrenten wahrgenommen, die dann z. B.
ebenfalls ihre Preise senken. In einem Polypol ist die Anzahl der Marktteil-
nehmer dagegen so grol3, dass eine Preissenkung von den meisten Konkur-
renten nicht bemerkt wird und damit eine spilirbare Gegenreaktion ausbleibt.

Anbieter
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Nach-
frager
Einer . Beschrinktes
Bilaterales Monopol Nachfragemonopol Nachfragemonopol
Wenige Beschrénktes . : :
Angebotsmonopol Bilaterales Oligopol | Nachfrageoligopol
Viele (Angebots-)monopol (Angebots-)oligopol | Polypol

Abb. 3:  Marktformenklassifikation (in Anlehnung an Diller 2008, S. 73)
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In den weiteren Ausfiihrungen werden wir unsere Analyse auf das Ange-
botsmonopol und das Angebotsoligopol beschrianken. Aus Vereinfachungs-
griinden werden wir im Fall des Angebotsoligopols immer nur 2 Anbieter
betrachten. In diesem Fall spricht man auch von einem (4ngebots-)dyopol.
Der wesentliche Unterschied zum Monopol — das Auftreten von Konkur-
renz — ist auch in diesem einfacheren Fall gewihrleistet.

2.1.2. Preisabsatzfunktionen, Kosten- und Gewinnfunktionen

Eine Preisabsatzfunktion f ist ein mathematisches Modell, das einen
Zusammenhang zwischen dem Preis p und dem mengenmaBigen Absatz x
eines Produktes beschreibt:

2.1) x=f(p)

In der Literatur wird oft anstelle von (2.1) die umgekehrte Schreibweise mit
der Menge x als unabhéngiger Variable bevorzugt:

2.1a)  p=/()

Mit Blick auf eine 6konomische Interpretation ist die Schreibweise (2.1)
sinnvoll, wenn das Unternechmen eine aktive Preispolitik betreiben kann.
Dann ist der Preis die unabhdngige Variable und die Absatzmenge ergibt
sich als abhingige Variable aus der Reaktion der Nachfrager.2

Einfache Beispiele fiir Preisabsatzfunktionen sind die /ineare Funktion:
(2.2) x=a—-b-p mita,b>0
und das multiplikative Modell:

(2.3) x=a p¥ mita>0, 2 <0

Da Preisabsatzfunktionen i. d. R. streng monoton fallend sind (eine Preiserhohung
fiihrt zu einem Absatzriickgang), ist die Bildung der Umkehrfunktion problemlos
moglich.



2.1. Grundbegriffe der Preistheorie

21

Natiirlich ist der Preis nicht die einzige Determinante des Absatzes. Neben
exogenen Gegebenheiten, die vom Unternehmen nicht beeinflusst werden
konnen (z. B. Konkurrenten, Konjunktur usw.), hingt der Absatz von
weiteren endogenen Gegebenheiten, also dem Einsatz anderer Marketing-
instrumente (z. B. Werbung) ab. Die Preisabsatzfunktion abstrahiert hier-
von, indem alle Einflussgrofen auler dem Preis als konstant angenommen
werden. Eine Modifikation einer einzigen dieser Einflussgroflen zieht eine
Veranderung der Preisabsatzfunktion nach sich.

Alternativ konnen aber auch ausgewihlte, weitere Einflussgroflen des Ab-
satzes, z. B. bei Vorliegen eines Oligopols die Konkurrenzpreise p,..., p,,
mit in die Preisabsatzfunktion aufgenommen werden:

(2.4) X = f(PsPlss Pn)

Das mit einem solchen Modell verfolgte Ziel, die Berechnung eines opti-
malen (z. B. gewinnmaximalen) Preises p, wird natiirlich mit zunehmender
Anzahl der bertiicksichtigten Einflussgroen immer schwieriger. Zum einen
werden immer umfangreichere Informationen iiber die Zusammenhinge
zwischen den EinflussgroBen und dem Absatz bendtigt. Zum anderen wird
auch die mathematische Bestimmung eines Gewinnmaximums kompli-
zierter. In dieser entscheidungstheoretischen Forschungsrichtung des Preis-
managements werden daher — gemessen an der Komplexitéit der Realitdt —

duBerst einfache Modelle verwendet, um Grundzusammenhénge zu analy-
sieren.

Um eine Preisabsatzfunktion praktisch zu bestimmen, miissen zunichst In-
formationen, die iiber den Zusammenhang zwischen Preis und Absatz Auf-
schluss geben, erhoben werden. Insbesondere mithilfe der Scannerkassen-
technologie des Einzelhandels konnen derartige Informationen in ersten
Ansitzen bereitgestellt werden.3 AnschlieBend muss in Form eines Preis-
Absatz-Modells (z. B. das lineare oder multiplikative Modell) eine Hypo-
these tiber den Zusammenhang zwischen Preis und Absatz gebildet werden.

Eine okonomische Fundierung dieser Hypothese in Form einer theore-
tischen Begriindung oder einer empirischen Uberpriifung bereitet jedoch er-
hebliche Probleme. So konnte im Oligopol fiir das lineare Modell bisher

3 Vgl. hierzu Olbrich 1997, S. 145 ff.; Olbrich/Battenfeld/Griinblatt 1999;
Olbrich/Griinblatt 2004.
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keine plausible Begriindung gefunden werden. Eine lineare Preisabsatz-
funktion impliziert, dass eine Preisénderung um eine Einheit bei unverén-
dertem Konkurrenzpreis immer eine Mengenédnderung um b Einheiten nach
sich zieht. Es ist aber nicht unmittelbar einsichtig, dass die Mengen-
dnderung unabhingig vom Ausgangspreis immer proportional zum Umfang
der Preisédnderung ist.

Ebenso konnen empirische Studien keinen Hinweis darauf geben, welches
Modell den Zusammenhang zwischen Preis und Absatz in einer bestimmten
Situation besonders gut wiedergeben kann. Alle Modelle erzielen para-
doxerweise ordentliche Ergebnisse, sodass bisher kein systematischer Zu-
sammenhang zwischen exogenen Gegebenheiten (z. B. der Marktform) und
dem Modelltyp gefunden werden konnte. Die Probleme einer statistischen
Fundierung riihren vor allem daher, dass die Preise in einem empirisch
erhobenen Datensatz meistens nur ein geringes Intervall abdecken. In die-
sem Intervall besitzen aber viele empirisch gefundene Funktionen einen
asymptotisch linearen Verlauf (vgl. Abb. 4). Zusammen mit der einfachen
mathematischen Handhabbarkeit fiihrt dies dazu, dass lineare Funktionen in
der Preistheorie hiufig verwendet werden.*
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Abb. 4:  Abschnittsweise, asymptotisch lineare Funktionen
(in Anlehnung an Simon/Fassnacht 2009, S. 100)

Vgl. zu mathematischen Preisabsatzfunktionen Simon/Fassnacht 2009, S. 91-109.
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Nachdem die Entscheidung fiir einen Funktionstyp der Preisabsatzfunktion
gefallen ist, werden mittels regressionsanalytischer, statistischer Verfahren
die Parameter in der allgemeinen Preisabsatzfunktion (z. B. @ und b in
Gleichung 2.2) geschitzt. Die Preisabsatzfunktion soll die beobachteten
Preis-Absatz-Kombinationen mit moglichst geringen Abweichungen wie-
dergeben.

Um einen optimalen Preis zu bestimmen, werden nicht nur Informationen
tiber den Zusammenhang zwischen Preis und Absatz, sondern auch Infor-
mationen liber Kosten bendtigt. Diese werden in einer Kostenfunktion, die
den Zusammenhang zwischen der Produktionsmenge x und den Gesamt-
kosten K beschreibt, zusammengefasst. Eine lineare Kostenfunktion (vgl.
Gleichung 2.5) beinhaltet die Annahme, dass die variablen Kosten pro
Mengeneinheit &, (z. B. Materialeinzelkosten) nicht von der Produktions-
menge abhingen und somit konstant sind. Es werden also in der Produktion
keine Mengendegressionseffekte (economies of scale), z. B. Einsparungen
bei den variablen Kosten, erzielt. Zu den variablen Kosten treten dann noch
die Fixkosten k 5.

(2.5) K(x) =k, x+kg,

Sollen economies of scale modelliert werden, so kann man z. B. die folgen-
de Kostenfunktion verwenden:

(2.6) K()=k x*+kp ~ mit O<a<lund k>0

Im praktischen Anwendungsfall kann die Kostenfunktion durch empirische
Untersuchungen auf der Basis von Vergangenheitsdaten oder durch eine
Analyse der technischen Zusammenhéange in der Produktion ermittelt wer-
den.

Die Ableitung der Kostenfunktion wird als Grenzkostenfunktion bezeichnet.
Vereinfacht spricht man auch von Grenzkosten, die allerdings bei nicht-
linearen Kostenfunktionen von der Produktionsmenge abhédngen. Die
Grenzkosten geben an, welcher Betrag fiir eine zusitzlich zu produzierende
Mengeneinheit aufzuwenden ist. Im Falle einer linearen Kostenfunktion
(2.5) betragen sie &, und sind identisch mit den variablen Kosten. Die Fix-
kosten k ;. fallen durch das Differenzieren weg und gehen daher in die
Grenzkostenfunktion nicht ein.
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Die Kostenfunktion (2.6) fiihrt zu der Grenzkostenfunktion:
(2.7) K'(x)=k-a-x*!

k kann im Gegensatz zu k, in der linearen Kostenfunktion nicht als Kosten-
betrag pro Mengeneinheit interpretiert werden. Da o —1< 0 ist, sinken die
Grenzkosten mit steigender Produktionsmenge x. Die Kostenfunktion (2.6)
hat also einen degressiven Verlauf.

Um ein Gewinnmaximum zu bestimmen, kann zunichst die Umsatz- (2.8)
und anschlieBend die Gewinnfunktion (2.9) ermittelt werden:

(2.8) Up)=p-x=p-f(p)
(2.9) G(p)=U(p)—-K(x)=p- f(p)—K(f(p))

Letztlich zeigt diese stark vereinfachende Formalisierung auf, dass bei
Kenntnis der Preisabsatz- und Kostenfunktion der Gewinn eines Unter-
nehmens von der Preispolitik abhingt.

2.1.3. Die Preiselastizitiat der Nachfrage

2.1.3.1. Definition der Preiselastizitit

AbschlieBBend soll noch der Begriff der Preiselastizitit vorgestellt werden.
Die Preiselastizitit £ ist ein Mal} dafiir, wie stark der Absatz eines Produk-
tes auf eine Preisdnderung reagiert. Fiihrt eine Preisdnderung von p; nach
P> zu einer Absatzinderung von x; nach x,, dann ist die Preiselastizitéit &
definiert als:

X1 — X
Mo _ AT P
PL™P2 pi—py X
P

2.10) &=
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(x,—x,)/ x, steht in dieser Formel fiir die Anderung der Absatzmenge in Re-
lation zur Ausgangsmenge (relative Mengendnderung). Analog beschreibt
(p,—p,)/ p, die relative Preiséinderung.’

Der Quotient € gibt das Verhdltnis zwischen relativer Mengen- und Preis-
danderung an. Da Preis- und Mengendnderung 1. d. R. verschiedene Vor-
zeichen besitzen (eine Preiserhdhung fiithrt zu einem Mengenriickgang und
umgekehrt), ist die Preiselastizitit i. d. R. (d. h., wenn kein Prestige-Effekt
oder &dhnliche Effekte vorliegen) negativ. Eine Preiselastizitit von —2
bedeutet somit, dass die relative Mengendnderung doppelt so gro3 ausfillt
wie die verursachende, relative Preisdnderung. Etwas weniger prézise
formuliert, fiihrt eine Preissenkung um 1 % zu einer Mengenerhhung von
2 %.

Es miissen an dieser Stelle relative Anderungen betrachtet werden, da es
einen grolen Unterschied macht, ob eine Erhdhung der Absatzmenge um
20 % (z. B. von 100 auf 120 ME) durch eine Preissenkung von 20 auf 10 €
(relative Preisdnderung: Abnahme um 50 %) oder von 100 auf 90 €
(relative Preisdnderung: Abnahme um 10 %) verursacht wird. Im ersten Fall
betrdgt die Preiselastizitdt —0,4 und im zweiten Fall —2.

Ist £<—1, so spricht man von einer elastischen Nachfrage. Die relative
Mengendnderung ist in diesem Fall grofer als die relative Preisénderung.
Eine schwache Preisinderung fiihrt bei betragsméllig grolem & zu einer
starken Mengendnderung. Umgekehrt entspricht 0> &> —1 einer unelas-
tischen Nachfrage. Die Absatzmenge reagiert hier schwicher auf Preis-
anderungen. Unterstellt wird bei diesen Definitionen, dass es sich um eine
fallende Preisabsatzfunktion handelt, also z.B. kein ,Prestige-Effekt
vorliegt.

Liegt eine steigende Preisabsatzfunktion vor, so spricht man bei £€>1 von
einer elastischen, bei 1> & >0 hingegen von einer unelastischen Nachfrage.

Es handelt sich bei diesen Preis- und Absatzmengendnderungen um hypothetische
Anderungen. Die Preiselastizitit ist eine Kennzahl aus der statischen Preistheorie.
Die Nachfrager kennen also entweder den Preis p; oder den Preis p, und fragen in
Abhingigkeit von diesen Preisen die Menge x| bzw. x; nach. Mit einer Anderung
des Verkaufspreises werden sie nicht konfrontiert. Die Reaktion der Nachfrager auf
Preisdnderungen ist Gegenstand der dynamischen Preistheorie. Vgl. hierzu Ab-
schnitt 3.1.2.
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Ist £=0, so liegt eine vollkommen unelastische Nachfrage vor. Positive
Werte von £ sind — wie bereits am Beispiel des Prestige-Effektes erldutert
— durchaus in der Realitdt anzutreffen. Sie konnen auch auf eine groBere
Wertschitzung hoherpreisiger Produkte in den Augen der Nachfrager
zuriickgefiihrt werden. Diese Wertschitzung kann z. B. auch auf einer ent-
sprechenden Vermutung hinsichtlich der Qualitét des Produktes oder auch
auf einer besonderen Eignung hoherpreisiger Produkte als Geschenk be-
ruhen. Es ist also nicht stets davon auszugehen, dass Preissenkungen von
den Nachfragern mit einer erhohten Nachfrage belohnt werden!

2.1.3.2. Punkt- und Bogenelastizit:it

Die Preiselastizitit £ wird auch als Bogenelastizitit bezeichnet, da sie sich
auf zwei verschiedene Punkte der Preisabsatzfunktion bezieht. Diese beiden
Punkte definieren auf einer gekriimmten Preisabsatzfunktion (im allge-
meinen Fall) ein Bogenstiick. Wird der erste Punkt festgehalten und der

zweite Punkt auf den ersten zu bewegt, oder mit anderen Worten der Grenz-

tibergang lim & gebildet, dann ergibt sich als Grenzwert die Punki-
Pr,—P;

elastizitdit €:

dx

(2.11) é;izﬁ.ﬁ
dp dp x
P

£ hingt nur von einem Punkt (p, x) der Preisabsatzfunktion ab und be-
schreibt das Verhéltnis zwischen relativer Preis- und Mengeninderung bei
einer infinitesimal kleinen Preisdnderung.

Zur Veranschaulichung wollen wir die Punktelastizitit fiir eine lineare
Preisabsatzfunktion berechnen. Ausgehend von der Preisabsatzfunktion
(2.2) berechnen wir mithilfe von (2.11) die Punktelastizitat:

01y e-Bp__, b _-—atazbp_,  a a
dp X a_bp a—bp a—bp X
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