Inhalt

1 Interpersonale Kommunikation und Medienwirkungen ...........c.ccccceceeeenee. 13
L1 ZECISELZUNE -ttt 15
1.2 Skizze der theoretischen Uberlegungen.............cc.ccovevrveeeererrrceerennnnn. 20
1.3 Skizze der empirischen Studie und Analysestrategie ..........c.cceceruenunne. 23

2 Interpersonale Kommunikation und Massenkommunikation .................... 25
2.1  Merkmale der Kommunikationsformen ........c..ccccocevevveiiiiincncncnenne. 25

2.1.1 Bereich Medium .........ocoeiiiiiiiiiiieieee e 27
2.1.2 Bereich Teilnehmer und Situation ...........ccoccoevvviieniiiiiieniens 30
2.13 Inhalte und Wirkung ..........cccoeoirieiiiniie e 33
2.2 Neue Varianten der Kommunikation............ccccoooeiiiincnininieneneee, 36
2.2.1 Interpersonal-6ffentliche Kommunikation..............ccccceevvrevennns 36
222 Individualisierte Massenkommunikation ..............cccceeevenenennene 38

3 Gespriche als Gegenstand der Medienwirkungsforschung ........................ 45
3.1  Konzeptualisierung von Medienwirkungen............ccocceeeververeerrennennen. 45
3.2 Parallelexistenz der Forschungstraditionen .............ccccoeevevvereenieenennen. 47
3.3 Identifikation des Wirkpotenzials interpersonaler Kommunikation..... 50

33.1 Direkte empirische Belege........ooocvvvevierieniieieeieieeeieee s 52
332 Indirekte empirische Belege.........ccooovevieniiiiiiiinieieeeeeeee 58
3.4 Differenzierung von Wirkungsarten...........ccecceeveveenenienienieneeee, 62
34.1 WSSttt en 63
342 Einstellungen und Meinungen ...........ccceveeveeeeenienienieeieeeeenns 68
343 Beurteilung der Themenrelevanz...........c.cceceeeeveienenenencncee 72
344 VErhalten. ... c.coiiiiiiieie e 86

4 Interaktion von Mediennutzung und Gesprachen ...........ccccooceveienenincnnene 93
4.1  Erste Perspektive: Funktionale Zusammenhange.............ccccecveveniennene. 94
4.2 Zweite Perspektive: Dynamischer ASpekt.......ccoccovvvevveniieciiiieneennnenn, 97
4.3  Dynamisch-transaktionales Modell ............ccooeveiiiiinieniiieeieeee 100

5 RahmenbedingUnEen ..........cccocviririninininieicecereeese e 105
5.1  Erste Ebene: Thema........cccceoieiiiiininininiiincciccccee e 105

5.2 Zweite Ebene: Berichterstattung ...........ccecceveeiiieieeninieieceeee 112



10 Inhalt

5.3 Dritte Ebene: Person...........ccoeceiieiieiieiieienieeee e 116
54  Vierte Ebene: Umfeld.........ccooooiiiiioiiiieeeeee e 121

6  Hypothesen und Forschungsfragen............cccoooeiiiiiiniiniincieceee 127
6.1  Berichterstattung, Gesprache und Themenrelevanz ..............c.cc..c..... 130
6.2  Rahmenbedingungen auf Themenebene...........ccooceveiiniiinieneienen. 132
6.3  Rahmenbedingungen auf Personenebene ............ccccoceeereiieienieniennne 134

7  Untersuchungsanlage und Instrumente ............ccoeceevveriencienieneenieeie e, 137
7.1  Inhaltsanalyse und Themenauswahl...........cccccoeevvviiiienienieiieniee, 138
7.2 FragebOZeN .....ccvvevieeiiciieieeiecie ettt 141
7.3 Durchflilrung .......ccccooeieiiiiiee e e 146

8  Datenmanagement und DesKription...........cecveverienieienienieniee e 147
8.1  Validitatspriifung und Stichprobe............ccccovviiiiiiiiiiiieee 147
8.2  Mediennutzung und interpersonale Kommunikation ......................... 149
8.3 Personenmerkmale ...........cccoovieiiiiiiiiiinieieeeee e 154

9  Einflussfaktoren der Beurteilung der Themenrelevanz..............cccccce.e..e. 157
9.1 Beurteilung der Themenrelevanz insgesamt.............cceceeeeeeeeneeiennne 157
9.2 Personliche und gesellschaftliche Themenrelevanz ..............cccc...... 159
9.3 KontrastierungsstrategiC ........ccvrruereereerreeienierreesreereseesseesseeseseennns 172
9.4  Vergleiche auf Themenebene .............ccocvevvieienierienieeiecieseee e 177
9.4.1 ADSraktioNSNIVEAU ....euveviieriieiieiieiieieee e 180
942 ODIIUSIVEIIESS ..ttt sttt 185
943 Haufigkeit der Berichterstattung..........ccoccoevveeeiienieneeeenne, 190
9.4.4 Haufigkeit der gesamtgesellschaftlichen ipK..............ccccene.. 193

9.5  Vergleich auf Personenebene .............coceeeerienieiieienieneeeeee 197
9.5.1 Media Dependency ........cccvecueeieeieniieniieieee e 197
9.5.2 Reflective Integration..........cccceeeeiiereeieiieieee e 200
953 Meinungsfithrerschaft ............coccooiiiiiiin 204
9.54 Homogenitit des Netzwerkes. ........ccooeveririniniieeciceeee 208

TO  FAZIt ittt 211
10.1 Zusammenfassung der Ergebnisse..........ccccooevenenenininieieneenn 211
10.2 Methodisches und theoretisches Fazit ...........cccoeceeieieienieieniene. 215
10.3 AUSDIICK ... 218

T1 LIEETATUL .ttt 223

12 ANNANG. ...ttt ens 243



2 Springer
http://www.springer.com/978-3-658-00298-5

Interpersonale Kommunikation und Medienwirkungen
Beurteilung der Themenrelevanz im Zusammenspiel mit
Gesprachen und Mediennutzung

Haas, A

2014, XlI, 251 5. 4 Abb., Softcover

ISBEN: 978-3-658-00298-5



	Inhalt



