Vorwort

Biicher zum Thema ,,Innovation® gibt es viele. Biicher mit wesentlichen neuen Erkennt-
nissen iiber Innovation gibt es wenige. Das vorliegende Buch ist eines davon. Es basiert
auf vielen Jahren intensiver Auseinandersetzung der Autoren mit dem Thema Innovation
in der industriellen Praxis.

Der im Buch beschriebene und fundiert hergeleitete ,,Innovation Gap* ist der Grund
fiir das Scheitern vieler Innovationsvorhaben. Das Buch entlarvt die heute noch in den
meisten Firmen vorherrschenden Managementmodelle und Innovationsprinzipien als un-
vollstandig und teilweise fehlerhaft.

Die Autoren belassen es aber nicht bei einer Beschreibung dieser Missstdnde, sondern
préasentieren erstmalig ein ganzheitliches Modell fiir ein innovatives Unternehmen.

Meine eigene Praxiserfahrung in Hunderten von Kundenprojekten unserer Innova-
tionsfabrik Creaholic SA bestitigt die Relevanz der postulierten Grundprinzipien. Insbe-
sondere der Aspekt, dass Innovation fundamental anderen Regeln folgt als die gewohnten
Vorgehensweisen im Management.
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