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3.5 Cosa spiega la felicità degli italiani? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 62

3.5.1 Variabili dinamiche . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 65
3.5.2 Variabili statiche . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 66

Appendice . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 67
Riferimenti web . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 67
Riferimenti bibliografici . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 68

4 Sentiment Analysis ed elezioni: prevedere è possibile? . . . . . . . . . . . . . . 71
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