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Zwei Griinde haben mich zur Themenwabhl fiir diese Untersuchung bewo-
gen. Zum einen interessierte mich damals wie heute der Beitrag von Public Re-
lations fir den Organisationserfolg. Zum anderen wusste ich aus der Praxis,
dass der Selbstdarstellung von Akteuren bezogen auf ihre Bewertung von Drit-
ten eine zentrale Bedeutung zukommt. Ich wollte verstehen, inwiefern und fiir
wen diese Selbstprisentationen Nutzen stiften. Dieses Thema wissenschaftlich
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Bern, der mir die Chance zu dieser Arbeit gegeben hat sowie Dr. Mark Eiseneg-
ger vom fog, Forschungsinstitut Offentlichkeit und Gesellschaft der Universitit
Ziirich, an dessen Forschungsleistung ich anschliessen durfte.
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