Inhaltsverzeichnis

GIBIEWOIT ettt sttt et e b e bt e sate st e eaneeneenee Vil
VOTWOIT .ttt st e s s e e s s e e st e e seraeenane s IX
DANKSAGUNE ..ttt ettt ettt ettt ettt et b e s ae e s it e st e et e e bt e bt e beesaeesabe st e eteebeens X1
INNAISVEIZEICANIS ..o X1
TabelleNVerzeiChNIS. ....co.v i XVl
PN o] o] o [V g =4 V7= Y ol Yo 13N XXI
FOrmelverzeiChnis .......ccviiiiiiiiiicecce e XXII
ADKUrZUNGSVEIZEICNNIS. .. .eiiiiieiieeit ettt sttt et XXV
B 3101 1= U o ¥ PSR OSRRPPPRRPPRIN 1

1.1 Die enttduschende Entwicklung der Akzeptanz von Elektroautos................... 1

1.2 Der Druck durch die Vorreiterrolle der Volksrepublik China .........c.ccccvvenennne 4

1.3 Konzept und Aufbau der Arbeit.
2 Der Markt fir Elektrofahrzeuge ....

2.1  Geschichte und Entwicklung...

2.2 Varianten von Elektrofahrzeugen .......c.cccoeeviiiiiniiniiniiencciecceeesee e 13
2.3 Mangelnde Nachfrage nach Elektrofahrzeugen ........cccocceevvieivieeinieeniieennee. 15
2.3.1  Nachfrage in Deutschland.........cccceeiiuiiiiieeiiiec e 16
2.3.2  Nachfrage in ChiNa.....cccoceeeeie e et e e snees 20
2.4 Wirkungslosigkeit der staatlichen FOrderung......ccccceevveeviiiinieeinieeniee e, 24
2.4.1 Staatliche Forderung in Deutschland ........c.ccooeeiieneinieniinenececee 26
2.4.2  Staatliche FOrderung in China ......cccooceeiiieeiiieeniee e 28
2.5 Breites Angebot an Elektrofahrzeugen ......cccccocvveeeieeecieeccee e, 32
2.5.1  Angebot in Deutschland..........ccocueeiiieiiiiie e 33
2.5.2  Angebot in ChiNa......iiiiiiiiiii e e 36
2.5.3  Carsharing mit Elektrofahrzeugen ........ccccoveiveenieneinieniieenceeeee 39

3 FOrSChUNGSSTANG ...eeiiiiiiiiiieeiie et st e e siteestaeesaeees 43
3.1 Studien ohne personliche Erfahrung .......cccccooveeiiiiiniiiiniiceeeeeeeee 44
3.2 Studien mit personlicher Erfahrung........ccccovveeviieiniee e 51
3.3 LANAEIVErgIEICNE ..o e 60
3.4 Modelle auf Basis von aggregierten Daten........c.cccecerieeieerieeeneeneeseeseeeene 62

3.5 PrOBNOSEN ..ttt e e e 65



XV Inhaltsverzeichnis

3.6 Studien zur gewerblichen Nutzung von Elektroautos.........cccceeveeeriieeaneeennne 71
4 Theorien UNd MOEIIE . .......ooiiiieeiiereee e 75
o R Y 2T o 7 2 SRS 76
4.2 VerhaltenstheorieN......ccooiiiiiieriniecceec e e 77
4.2.1 Theory of Reasoned ACLION .....c..eeecuieeeiieecie et 78
4.2.2  Theory of Planned BEhaVvior.........cccuieeiieecieeeiie e 79
4.3  Technologie-Akzeptanz-Modelle ........oceeieeriinienienieneee e 80
4.3.1 Technology Acceptance Model......c.ccovvieriiiiiiiieniieesiie e 81
4.3.2  Combined TAM-TPB......cooiiiieieienie ettt e 85
4.3.3 Technology Acceptance Model ll.......cccuveviieecieeniieee e 86
4.3.4 Unified Theory of Acceptance and Use of Technology .........cccccveevuveeenes 87

4.3.5 Technology Acceptance Model Il ........cccocuerieriiiriieenienieenne. ... 88

4.3.6 Erweiterung des Technology Acceptance Model um Affekt ............ ... 89

4.4 Theorien und Konzepte zu Innovationen und innovativem Verhalten ...

441 INNOVAtIONSATEN.....eiiiiiiiiiieeeeece e 91
4.4.2  InnovationsdiffuSion .........coceeeereririiicieec e 93
4.4.3  Merkmale von INNOVAtOreN ......cceeiiirieriirieeieeeeeiee et 97
4.4.4  INNOVAtiONSTreUde....cc.eiiiiiiiiiiiiice e 98
4.4.5  NOVEILY SEEKING .eeevvveeeiieeciieectee ettt eee e tee et eaae e srae e sae e e snaeeenees 101
4.4.6  Meinungsflhrerschaft ........ccoouieiiiinii e 102
447  INVOIVEMENT .ttt e 103
4.4.8 Intrinsische und extrinsische Motivation ...........ccccceveeierienienncenieeen. 104
4.5  KURUIhEOTIEN c.eiiiiiiiiiiiecc s 104
5 Theoriemodell zur Analyse der Akzeptanz von Elektroautos .......c.ccceceeevernennee. 109
5.1 Nutzungsintention als abhangiges Konstrukt .........ccccccevvveeviieiiieeniieenienn, 111
5.2 EINflUSSTAKtOreN .cc.eiiiieeieie e 112
5.2.1 Wahrgenommener NULZEN .......cevueeerieeeiieeeieesieeesieeeseeeseeeeeeeee s 114
5.2.2 Wahrgenommene Leichtigkeit der NUtZUNg ......ccovveevveevirieeciee e, 125
5.2.3 AR e e 127
5.2.4  SUbJEKtIVE NOIM c.eviiiiieieeee et 131
5.2.5 Objektive NUtZDarkeit........cceeeveeieieeeiie e e 132
5.2.6  Preissensitivitat.......ccocceiiiiiiiiiiiiiii 136

5.2.7  EMfaNIUNG oeeeeee e 144



Inhaltsverzeichnis XV

5.2.8  INVOIVEMENT ..ottt 146
5.3 MOAEIatoreN ...eiiiieiieitesiee ettt sttt ettt ate e s 148
5.3.1  EMfanlUNG eeeeeiiecie e 148
5.3.2  KUIUL ceatie e 152
5.3.3  GESChIBCAL ..t 158
5314 AEI ettt 161
5.3.5  EINKOMMEN ittt sttt 164
5.4  Zusammenfassung der Hypothesen ..........ccceeviieiniieeiieeniie e 166
6 IMETNOTE. ... 175
6.1 Operationalisierung der KONStrukte ........cccoeeveeriieinciieeciiece e 175
6.1.1  Pretests fir Erhebung 1 ......ccoviiviieiiieecee e
6.1.2  Pretest fir Erhebung 2.......cccccevveniiniininies
6.1.3  Entwicklung des Fragebogens.........ccccceeevuveennne
6.2  Datenerhebung und Stichproben .........ccccceeuvrnenne.
6.2.1 Erhebung 1: Reprasentativbefragungen ........ccccecvvvevciieviievcie e, 194
6.2.2  Erhebung 2: Experimentstudien ........cccceevvveevieeeiiee e 199
6.2.3  Grenzen der Datenerhebung ........cccoevveiiieeiiiee e 208
6.3 Strukturgleichungsmodellierung .........cocveeviieiiiieciiiec e 211
6.3.1  Kovarianzbasierter ANSatz .........cccceeevireeeenenenieieeeeeeeee e 211
6.3.2  Varianzbasierter ANSatz ......c..cccuevviiiiiiiiiiiiiiicece e 212
6.3.3  Vergleich der beiden ANSELZe ......ccceevviveeiiee e 216
6.3.4  Spezifikation der KONStrukte.......cccveevieeiriiee i 217
6.3.5 Beurteilung der PLS-SChEtZUNg .......ccoovvuiiiiiiiiiiiieeiieee e 220
6.3.6  Grenzen von Strukturgleichungsmodellen.......ccccooeevieniinienicnneeniene 233
6.4 Vergleich von Stichproben........occueveiiiieiiieceee e 233
T ErEDINISSE ettt sttt be e 235
7.1 Reprasentativbefragungen in Deutschland und China .........cccceeveeviieennnnn. 235
7.1.1  Vergleichsanalyse von Deutschland und China........cccccceeeeeeieeeveeenneen. 235
7.1.2  Modellschatzungen in Deutschland und China........cccceeverienieniennene 243
7.1.3  Zwischenfazit der Reprasentativbefragungen........cccocceevcveviiveniiennnen. 277
7.2 Experimentstudien in Deutschland und China.......ccceevvevieniienicniieniiccieene, 279
7.2.1  MarktpotentialSChatZuNGeN ......covvviiiiieiiieee e 279

7.2.2  Modellschdtzungen der Experimentstudie ........ccceeeeveeevveeeceeesivee e, 298



XVI Inhaltsverzeichnis

7.2.3  Zwischenfazit der Experimentstudien......ccccovveerieeinieeiiiee e 310

L I 4| TP PPROUUROPPOE 315
8.1 Implikationen fUr die Praxis......cccccveeeieeriiieeiiieeiie e 318
8.2 Implikationen fUr die FOrSChUNG.......ccvveeciiieeiie e 321
L) =T L TP P PP ROPRRP 323



2 Springer
http://www.springer.com/978-3-658-09117-0

Akzeptanz von Elektroautos in Deutschland und China
Eine Untersuchung von Mutzungsintentionen im
Anfangsstadium der Innovationsdiffusion
Dudenhidffer, kK

2015, X1, 398 5. 40 Abb., Softcover

ISBEN: 278-3-658-09117-0



	Inhaltsverzeichnis



