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DRPR-Richtlinie PR und Journalismus
(aktualisiert im Oktober 2013)

Grundsatzliches

Journalismus und PR verfolgen unterschiedliche Zielsetzungen und
stehen dabei in vielfaltigen Wechselwirkungen.

PR vertritt Interessen von Organisationen. Zu ihren originaren
Aufgaben gehort es, die Offentlichkeit zu informieren und den Medien
redaktionelle Inhalte und Themen anzubieten.

Journalisten haben einen Informationsauftrag gegenluber der
Offentlichkeit bzw. ihren Teil6ffentlichkeiten. Sie wahlen Themen und
Inhalte aus, Uberprufen und recherchieren diese und entscheiden Uber
Art und Umfang ihrer Veroffentlichung.

Die Unabhangigkeit des Journalismus darf nicht durch Druck,
finanzielle oder sonstige Incentives unterlaufen werden.

Aufgrund  wirtschaftlicher  Entwicklungen und eines daraus
resultierenden 6konomischen Drucks tbernehmen zudem immer mehr
Journalisten, insbesondere freie Journalisten, neben journalistischen
Auftragen gleichzeitig PR-Auftrage. Hier sind Transparenz und eine
sichtbare Rollentrennung zwingend — gegenuber den Redaktionen
bzw. Auftraggebern, genauso wie gegenlber der Offentlichkeit bzw.
den relevanten TeilGffentlichkeiten.

.  PR-Auftrage

1. Wenn festangestellte oder freie Journalisten zu bestimmten
Themen PR-Auftrage Ubernehmen, konnen sie nicht dasselbe
Thema gleichzeitig in ihrer Journalistenrolle bearbeiten. Von
Auftraggebern, also PR-Agenturen, Unternehmen etc., darf
dies weder initiiert noch honoriert oder auch nur geduldet
werden.
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2. Es darf keine Zahlung fur redaktionelle Veroffentlichungen in
journalistischen Medien angeboten oder geleistet werden.

3. Journalistisch tatige Verlage, Sender oder Webblattformen
jedweder Art mussen ihre Leser respektive Zuschauer/Horer
Uber ganz oder teilweise von Dritten bezahlte redaktionelle
Sonderleistungen in geeigneter und transparenter Weise
informieren:  Es muss fur den  Nutzer jeweils
unmissverstandlich und unmittelbar erkennbar sein, wenn es
sich um einen gesponserten Beitrag handelt.

Il. Pressegeschenke

1. In der PR-Arbeit sind keine Geschenke oder Vorteile
irgendwelcher Art zu gewahren, die geeignet sind oder darauf
abzielen, die Entscheidungsfreiheit in der Berichterstattung
von Redaktionen oder dem jeweiligen Journalisten zu
beeintrachtigen.

2. Dort, wo Einladungen erfolgen oder Geschenke gegeben
werden, darf deren Wert den im gesellschaftlichen Verkehr
ublichen Rahmen nicht Ubersteigen.

3. Das Angebot und die Annahme von Werbeartikeln und
sonstigen geringwertigen Gegenstanden, etwa Schreibblocks,
angemessenes Schreibmaterial oder USB-Sticks u. a. ist
unbedenklich.

4. Produkte und Dienstleistungen, die zum Testen angeboten
werden, mussen maldvoll eingesetzt werden und durfen nicht
selbst als Incentivierung zu verstehen sein oder mit
Incentivierungen erganzt werden. Mit Testprodukten durfen
keine begleitenden Zahlungen oder Sponsorings verbunden
werden.
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Einladungen, Presseworkshops, Pressereisen

. Einladung zu Veranstaltungen, insbesondere Pressereisen,

mussen in  einem nachvollziehbaren Verhaltnis zum
Informationsanlass stehen. Sie durfen nicht an eine
ausdruckliche Erwartung eines positiven Berichts geknupft
sein und erst recht nicht mit Zuwendungen irgendeiner Art
verbunden sein.

. Journalisten und anderen Redaktionsvertretern darf fiir die

Teilnahme an Presseveranstaltungen kein Honorar gezahlt
werden.

. Bei Unterbringung, Transport, Verpflegung und der

Ausgestaltung der Reise ist immer der im gesellschaftlichen
Verkehr Ubliche Rahmen zu berucksichtigen, so dass hier
keine unbotmalfige Incentivierung entsteht.

. Die kostenlose Mitnahme von Freunden oder

Familienangehdorigen, sowie die Einladung von Journalisten zu
First-Class Flugen sind grundsatzlich unzulassig.

. Das Programm der Reise ist im Vorfeld festzulegen und muss

im Bezug zum Reiseanlass stehen. Die Redaktionen sind im
Vorfeld Uber das Programm zu informieren.

. Eine Reisekostenerstattung ist nur dann zulassig, wenn sie

von den jeweiligen Redaktionen arbeitgeberseitig nicht
ubernommen werden konnen wund nur dadurch eine
angemessen breite Berichterstattung ermoglicht werden kann.

. Personliche Kosten, die der Journalist wahrend der Reise hat,

durfen nicht Ubernommen werden.

Berlin, Oktober 2013

fur die Richtigkeit: Prof. Dr. G. Bentele



2 Springer
http://www.springer.com/978-3-658-09470-6

Compliance in der Unternehmenskommunikation
Strategie, Umsetzung und Auswirkungen
Schach, A.; Christoph, C.

2015, VI, 44 5. 7 Abb., Softcover

ISBEN: @78-3-658-09470-6



