Vorwort zur zweiten Auflage

Nach rund sieben Jahren war es Zeit, die Kapitel des
Lehrbuchs Wirtschaftspsychologie zu aktualisieren,
in einigen Fillen auch griindlich zu tiberarbeiten.
Die Entstehung des Lehrbuchs Wirtschaftspsycholo-
gie war seinerzeit auch programmatisch motiviert.
Es galt, das Gebiet der Wirtschaftspsychologie zu
strukturieren, und zwar tiber die Triade , Kaufen
und Konsumieren, Haushalten und Verbrauchen
sowie Bewerten und Gestalten® Diese Gliede-
rung hat sich bewéhrt und wurde auch fiir diese
2. Auflage beibehalten. Zudem sollte die Wirt-
schaftspsychologie aus dem Schatten der Arbeits-
und Organisationspsychologie heraustreten. Dies
ist mittlerweile nicht nur dank dieses Lehrbuchs
gelungen. So wurde inzwischen auch die mitglie-
derstérkste Fachgruppe der Deutschen Gesellschaft
tir Psychologie in ,,Arbeits-, Organisations- und
Wirtschaftspsychologie“ umbenannt, und auch
die neueste Auflage des renommierten ,,Dorsch®
enthalt nun eine Sektion ,Wirtschaftspsychologie®

Eine Neuerung in der 2. Auflage besteht darin,
dass zum Buch auf der Website » http://www.
lehrbuch-psychologie.de eine Webplattform mit
Ergdnzungsmaterialien fiir Lernende und Leh-
rende eingerichtet wurde. Studierende finden dort
Online-Lernkarten und die Antworten auf die
Kontrollfragen des Buches. Lehrende konnen Ab-
bildungen und Tabellen sowie Foliensitze fiir die
Vorlesung herunterladen.

In verschiedenen Phasen der Entstehung dieses
Lehrbuchs haben auf Seiten des Springer-Ver-
lags Joachim Coch, Judith Danziger und Marion
Sonnenmoser mitgewirkt. IThnen sei fiir die stets
angenehme Zusammenarbeit ebenso gedankt wie
meiner Arbeitsgruppe in Niirnberg, wo Hannelore
Lang, Susanne Piehl und Renate Wiirges gliickli-
cherweise vieles an Organisation, Schreib- und Bi-
bliotheksarbeiten tibernehmen konnten.

Klaus Moser
Niirnberg, im Juni 2014
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