Vorwort

Beim vorliegenden Band handelt es sich um eine Zusammenstellung von Beitrdgen mit
einer groflen Bandbreite strategischer und marketingbezogener Themenaspekte, die im
Kontext einer langfristig ausgerichteten erfolgreichen Entwicklung von Unternehmen von
Bedeutung sind.

Das Werk zeichnet sich durch drei Besonderheiten aus: Sdmtliche Hauptbeitrage wei-
sen in unterschiedlicher Ausprigung empirische Beziige zu spezifischen Gegebenheiten
von Schweizer Unternehmen auf. Die Artikel sind durch eine ausgeprégte Gestaltungsori-
entierung gekennzeichnet und somit in hohem Masse praxisbezogen. Damit einhergehend
wurden alle Forschungsbeitrige durch Autorentandems verfasst, die sich aus Praktikerin-
nen und Praktikern mit fundierter Kenntnis der Schweizer Unternehmenslandschaft so-
wie Lehrenden und Forschenden des Fachbereichs Wirtschaft der Berner Fachhochschule
zusammensetzen.

Unser groBer Dank gilt allen Autorinnen und Autoren fiir deren Engagement beim Er-
stellen des Sammelbandes. Wir danken auch allen unterstiitzend Mitwirkenden der Berner
Fachhochschule, insbesondere Sabrina Weber, und des Springer Gabler Verlags.

Wir wiirden uns dariiber freuen, wenn das Buch, auch iiber die Schweizer Grenzen hin-
aus, in der Unternehmenspraxis, bei Studierenden sowie Lehrenden und Forschenden auf
breite Resonanz st6t und wir neue Perspektiven und Anregungen fiir das Management
und akademische Weiterentwicklungen aufzeigen konnen. In diesem Sinne wiinschen wir
den Leserinnen und Lesern viel Spall bei der Lektiire sowie Anregungen zu konkreten
Umsetzungen und Handlungsempfehlungen.
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