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Vertriebssystemgestaltung und -koordination 



Bisherige analytische Studien im Themenfeld 











Allgemeiner Ansatz 



Modellnotation und -annahmen 



Analytischer Vergleich verschiedener Vertriebssysteme 
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Herleitung der optimalen Preise und Gewinne 





Hinweise:



Gewinnmaximierende Vertriebssystemgestaltung und -koordination 
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