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2.1.1.4 Zusammenfassender Überblick . . . . . . . . . . . . . . . . 8

2.1.2 Qualitative Abgrenzung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9

2.1.3 Abgrenzung von KMU im Rahmen dieser Arbeit . . . . . . . . . . . 10

2.2 Finanzierung und Eigenkapital . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11

2.2.1 Positionen des Eigenkapitals . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 13

2.2.2 Bedeutung des Eigenkapitals . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 15

3 Metaanalyse und Ergebnisse bestehender Erhebungen 17

3.1 Erhebungen zur Eigenkapitalausstattung deutscher Unternehmen . . . . . 17

3.1.1 Deutsche Bundesbank: Unternehmensbilanzstatistik . . . . . . . . . 18
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