Vorwort

Fiir eine aktive Gestaltung ihrer zukiinftigen Entwicklung brauchen Unternehmen
eine professionelle Zukunftsforschung. Auf welchem Niveau sich Unternehmen
dabei bewegen, ist bis dato kaum untersucht. Auch der Frage nach den Wiinschen
der Unternehmen an die Weiterentwicklung bekannter Zukunftsforschungsmetho-
den auch in Bezug auf die Produktion ganz neuartiger Methoden wurde nicht expli-
zit nachgegangen. Uber Methoden hinaus, betrifft das ebenso die Frage nach der
passenden Organisation einer Zukunftsforschung in den Unternehmen. Erste Ant-
worten auf diese und weitere Fragen wollen wir Ihnen mit diesem essential geben.

Die vorliegende Studie trigt explorativen Charakter. Sie ist Teil eines aktu-
ellen Forschungsprojekts am Lehrstuhl fir ABWL und Logistik der Philipps-
Universitit Marburg. Im Fokus steht die Ermittlung des Status quo in den
Unternehmen, einschlieBlich der Schaffung von Transparenz iiber Ansatzpunkte
fiir eine auf die praktische Anwendungsreife zielende Weiterentwicklung von
Methoden, Organisationslosungen und Forschungsdesigns. Hierzu wurden Unter-
nehmen aus Industrie, Handel und Logistikdienstleistung befragt. Unter den Teil-
nehmern stark vertreten sind Logistikdienstleister. Das bildet die Basis fiir eine
erste vergleichende Betrachtung, wie Logistiker gegeniiber Industrie und Handel
in Sachen Zukunftsforschung aufgestellt sind.

Wir danken allen teilnehmenden Praktikerinnen und Praktikern ganz herzlich
fiir ihr Engagement und ihre Zeit. Mit Threr Teilnahme haben Sie einen entschei-
denden Beitrag fiir die universitire Forschung geleistet. Wir hoffen, unser Buch
kann Thren eigenen Blick in die Zukunft schirfen und wiinschen Ihnen eine anre-
gende Lektiire.

Univ.-Prof. Dr. Ingrid Gopfert
Roman Kersting
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