Vorwort

In den vergangenen Jahren sind wir immer wieder darauf gesto3en (worden), dass es eine
Liicke zwischen theoretisch orientierten terminologiewissenschaftlichen Publikationen
einerseits und allzu hemdsirmeligen Praxistipps andererseits gibt, die dringend gefiillt
werden muss. Sowohl in der Hochschullehre als auch in unserer Gremienarbeit oder bei
Beratungstitigkeiten wurde regelmifBBig der Wunsch geduBert, zwischen den beiden Extre-
men zu vermitteln und ein praxisorientiertes und zugleich theoretisch fundiertes Lehr- und
Fachbuch zu verdffentlichen.

Diesem Wunsch mochten wir mit diesem Buch nachkommen. Es erldutert zum
einen die theoretischen Grundlagen und Methoden der Terminologiewissenschaft
und zeigt zum anderen, wie diese sinnvoll in die Unternehmenspraxis tibertragen und
dort angewandt werden konnen. Es wendet sich damit nicht nur an alle, die bereits
mit Terminologiemanagementprojekten befasst sind, sondern auch an unsere Stu-
dierenden an den Hochschulen Koln und Karlsruhe sowie an Studierende dhnlicher
Fachrichtungen, denen die Herausforderungen des Terminologiemanagements noch
bevorstehen.

Das vorliegende Buch ist iiber einen ldngeren Zeitraum hinweg entstanden. Die Idee
und die Grundkonzeption entstanden in unserem gemeinsamen Forschungssemester im
Sommer 2011. Seitdem sind viele Versionen zwischen Ko6ln und Karlsruhe verschickt,
diskutiert, tiberarbeitet, gekiirzt, erginzt und wieder vollig neu erstellt worden.

Dabei waren wir zum Gliick nicht allein. Viele Kolleginnen und Kollegen aus den
Bereichen Terminologie- und Ubersetzungsmanagement standen zur Verfiigung, wenn
wir ,,schnell mal* eine Frage diskutieren wollten. Auch konnten wir immer auf die Unter-
stiitzung unserer Hilfskrifte und Assistenten zéhlen.

Wir mochten uns daher herzlich bei allen bedanken, die uns auf dem Weg begleitet
haben und die wir leider nicht alle hier auffiihren konnen. Einige sollen aber doch nament-
lich genannt werden.

Eingehende Lektorate sowie viele Hinweise auf zielgruppenspezifische Anpassungen
verdanken wir Stefanie Frank, Laura KeBler, Ladivia Rohrl und Carolin Schneider. Felix
Mack hat mit groler Geduld jeden unserer (Sonder-)Wiinsche bei der Gestaltung und
Anfertigung der Abbildungen in diesem Buch umgesetzt.
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Ein besonderer Dank geht an Donatella Pulitano und Ines Fink, die unsere Arbeit mit
groBer Expertise und Sorgfalt durchgesehen haben und uns viele, viele konstruktive Ver-
besserungsvorschlige gemacht haben.

Wir freuen uns besonders, dass mit diesem Buch beim Springer-Verlag eine neue Buch-
reihe ins Leben gerufen wird und wir Band 1 zu ,,Kommunikation und Medienmanage-
ment* beisteuern diirfen.

Karlsruhe und Koln, im Oktober 2016 Petra Drewer, Klaus-Dirk Schmitz
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