
Contents

1 Introduction: Image, Influence and Legacy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1
1.1 The State in Central Asia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 6
1.2 Governance in Bukhara . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 12
1.3 The Kazakh Steppes . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 17
References. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21

2 The Making of ‘Brand’ Uzbekistan as Symbolic Capital . . . . . . . . . . 25
2.1 The Making of ‘Brand’ Uzbekistan . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 29
2.2 Celebrations and Performance. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 37
2.3 Conclusions . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 43
References. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 44

3 Astana as the Global Brand in the Heart of Eurasia . . . . . . . . . . . . . 47
3.1 Multiple Visions of the Idea of Eurasia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 51

3.1.1 Kazakh Eurasianism . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 53
3.2 Astana as the Heart of Eurasia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 60
3.3 Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 64
References. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 65

4 Reconstructed Pasts and Imperatives of Branding . . . . . . . . . . . . . . . 69
4.1 Margins as Imperatives . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 74
4.2 Imperatives of a ‘Singular Faith’ and Multiple Traditions

of Society . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 80
4.3 Conclusions . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 87
References. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 88

5 Regional Strategies and Global Image in an Era of Branding . . . . . . 91
5.1 Forming Tsentralnaya Aziya . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 94
5.2 Multilateral Initiatives . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 100
5.3 In Lieu of Conclusions: Recent Developments . . . . . . . . . . . . . . . . 105
References. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 108

ix



6 Conclusions: The Politics of Symbolism. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 111
6.1 Symbolism and Legitimacy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 114
6.2 Symbolism and Diplomacy. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 118
6.3 Image Building, National Identity and Transition . . . . . . . . . . . . . . 123
References. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 124

Bibliography . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 127

x Contents



http://www.springer.com/978-981-10-2391-0


	Contents



